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dobranasza





BRIEF NA …………………………………………………………………………………….

OPIS PRODUKTU/USŁUGI/OFERTY – CZYLI CO REKLAMUJEMY i KOMU? 

Produkt 

Grupa docelowa



DOTYCHCZASOWA AKTYWNOŚĆ REKLAMOWA

Jakie były kampanie? Jaki był ich oddźwięk? 



CELE BIZNESOWE – CZYLI CO CHCEMY OSIĄGNĄĆ PRZEZ KAMPANIĘ REKLAMOWĄ?

Np. wzrost sprzedaży/wzrost oglądalności, poprawa wizerunku, dotarcie do nowej grupy docelowej



CELE KOMUNIKACYJNE – CZYLI CO CHCEMY ZAKOMUNIKOWAĆ? (KORZYŚĆ KONSUMENTA)

Np. podtrzymać/wzmocnić wizerunek; repozycjonować; przypomnieć o sobie;

Wyeksponować unikatowy benefit marki; poinformować o nowości;

Zmienić percepcję marki (np. Premium, wyższa jakość);

Zaktywizować (np. zadzwoń teraz);

Wyedukować konsumenta



ELEMENTY OBOWIĄZKOWE I ZALECENIA KOMUNIKACYJNE

Np. logotyp; flaga UE, informacja o współfinansowaniu ze środków Funduszy Unijnych itp.

Zalecenia komunikacyjne – np. kolorystyka, tonalność komunikacji. 



BUDŻET 



HARMONOGRAM 



UWAGI/INFORMACJE DODATKOWE



www.dobranasza.pl 


